





Belgiumdigital.com

Une communauté unique pour
les photographes passionés

Pour le photographe enthousiaste, belgiumdigi-
tal.com est le lieu de rencontre en ligne que l'on
ne peut ignorer. Plus de 20.000 membres y pré-
sentent leur portefeuille et profitent des forums
et des albums pour discuter de leur travail et
organiser des évenements. Le partenariat entre
belgiumdigital.com et Shoot vous donne acces a
cette communauté unique de photographes pas-
sionnés. Belgiumdigital.com attire tous les mois
plus de 400.000 visiteurs uniques qui comptabi-
lisent ensemble plus de 4.000.000 de pageviews.
(CIM Metriweb, octobre 2009).

RATES 2009-2010

Prix cpm campagnes standard
EUROS BELGIQUE = PAYS-BAS
Leaderboard (728x90 px) 12 12

Prix en euros, hors TVA. Valables jusqu’au 01/11/2010
(FORMATS SPECIAUX SUR DEMANDE)
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Combinaisons
Display Advertising

Le réseau Minoc (Clickx.be, ZDNet.be, ITProfessional.be, ITReseller.be) vous permet de
toucher aussi bien le consommateur que le professionnel IT. Nous vous offrons la possi-
bilité de toucher un groupe cible spécifique par le biais d'une publicité au travers de tous

nos sites:

RUN OF BUSINESS RUN OF SITES RUN OF CONSUMER
Votre campagne est planifiée Votre campagne est planifiée Votre campagne est planifiée sur
sur le réseau de nos sites, de sur le réseau de nos sites au nos sites, de maniére a ce que vo-
maniere a ce que votre publici- grand complet. tre publicité atteigne les consom-
té atteigne les professionnels. mateurs.
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RATES 2009-2010

Tarifs cpm campagnes standard ROS (Run-0f-Sites)

EUROS

IMU/MPU (336x280/300x250 px)
Leaderboard (728x90 px)
Skyscraper (120x600 px) / IMU 2
HalfPage (300x600 px)

BELGIQUE
42
32
26
67

Tarifs cpm campagnes standard ROB (Run-0f-Business)

EUROS

IMU/MPU (336x280 / 300x250 px)
Leaderboard (728x90 px)
Skyscraper (120x600 px) / IMU 2
HalfPage (300x600 px)

BELGIQUE
55
45
40
88

Tarifs cpm campagnes standard ROC (Run-0f-Consumer)

EUROS

IMU/MPU (336x280 / 300x250 px)
Leaderboard (728x90 px)
Skyscraper (120x600 px) / IMU 2
HalfPage (300x600 px)

BELGIQUE
45
35
30
72

Prix en euros, hors TVA. Valables a partir du 01/11/2010

(FORMATS SPECIAUX SUR DEMANDE)

Info

DELAIS

RESERVATION
Réservation minimum 5§
jours ouvrables avant le
début de la campagne.

MATERIEL

Matériel 3 jours ouvra-

bles avant le début de la
campagne (5 jours ouvrables
pour le RichMedia).

ANNULATION
Voir conditions générales

SPECIFICATIONS TECHNI-
QUES

Minoc respecte les normes
générales de UIAB.

Pour toute information,
surfez sur
http://www.iab-belgium.be
et http://www.iab.nl/

CONTACT

Minoc Business Press
Parklaan 22

2300 Turnhout

Tél: +32 (0)14 46 23 00
Fax: +32 (0)14 46 23 66
E-mail: salesf@minoc.com
http://sales.minoc.com
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High Impact Advertising

Le réseau de Minoc vous permet d’atteindre les consommateurs et les professionnels IT.
Nous vous donnons la possibilité d’adresser vos messages a un groupe cible spécifique
sur nos sites grace a un modeéle publicitaire de haut impact qui vous garantit une grande

visibilité, associée a un impact maximal. Quelques exemples:

SPONSORING THEMATIQUE

Un theme se compose d'un ensemble d'articles
autour d'untheme. Ces themes peuvent étre com-
posés selon les désirs du client. Son envergure
doit étre assez large pour atteindre un large public.
Quelques exemples de théemes: les smartphones,
la sécurité, Windows, la photographie, ..

Ces thémes peuvent étre sponsorisés, de plu-

sieurs manieres:

e La promotion d'un théeme se fait par 100.000
leaderboards co-brandés dans les newsletters
de Minoc

e La promotion d'un théeme se fait par 100.000
leaderboards/IMU co-brandés

e La promotion d'un théme se fait par un bouton
co-brandé sur la page d'accueil de ZDNet

® 100.000 impressions publicitaires sont réser-
vés a lannonceur, de préférence dans les ar-
ticles du theme

B oz

iy sl B

RATES 2009-2010
Prix
EUROS

Prix par pays, par mois 10.000

Possibilités supplémentaires:

Une newsletter supplémentaire, unique consacrée
au théme et envoyées aux abonnés a la newsletter
de ZDNet, y compris les annonces leaderboard de
lannonceur

Prix par pays, par mois
Les prix s'entendent en euros, hors TVA.
Il sont valables jusqu’au 01/11/2010

2.500
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SPLASH PAGE

Une page qui s'affiche avant la véritable page
d'accueil. Une forme de message publicitaire
unique, grand (630 x 320 pixels) que tous les vi-
siteurs remarqueront. Une page splash n'est
affichée qu'une fois a un méme visiteur en 12

heures.

T8 et be

WALLPAPER

Avec un papier peint, lannonceur recoit une pos-
sibilité exceptionnelle de branding en occupant
lespace au-dessus et a coté (a droite et a gau-
che) du site web. Lespace publicitaire particulie-
rement grand, les emplacements parfaitement
situés et les possibilités créatives garantissent

un format publicitaire particulier.

= el cess b
& Epman) :

RATES 2009-2010

Prix
EUROS BELGIQUE PAYS -BAS
ZDNet (1semaine) 5.500 4.500
Clickx (1semaine) 2.000 -
ITProfessional 2.000 -
(1 semaine)

Les prix s’entendent en euros et hors TVA. Ils
sont valables jusqu’au 01/11/2010

RATES 2009-2010

Prix
EUROS BELGIQUE PAYS-BAS
ZDNet (1jour) 3.000 3.000
Clickx (1semaine) 2.000 -
ITProfessional 2.000 -
(1semaine)

Les prix s’entendent en euros et hors TVA. Ils
sont valables jusqu’au 01/11/2010

Médiakit 2010

87




SPONSORED DOWNLOAD /
WHITEPAPER

Une formule extrémement bien adaptée aux

produits logiciels, aux case studies ou aux livres

blancs. Les logiciels, les études de cas ou les

livres blancs sont proposés en téléchargement

sur ZDNet.be ou ZDNet.nl.

Le support d'un sponsored download, d'une

étude de cas ou d'un livre blanc comporte les

éléments suivants:

e |esponsored download, étude de cas ou livre
blanc est annoncé comme téléchargement Info
principal dans la newsletter de ZDNet "Télé- DELAIS

chargement du jour™.

Le sponsored download, étude de cas ou livre
blanc est annoncé deux fois forme d’article
dans la newsletter de ZDNet “Télécharge-
ment du jour”

La promotion du sponsored download, de
['‘étude de cas ou livre blanc se fait par 100.000
leaderboards co-brandés dans les news-
letters de Minoc

La promotion du sponsored download, de
['‘étude de cas ou livre blanc se fait par 100.000

leaderboards/IMU co-brandés

S ———
RATES 2009-2010
Prix
EUROS BELGIQUE PAYS-BAS
ZDNet 3.500 3.500

Prix en euros, hors TVA. Valables jusqu’au 01/11/2010

RESERVATION

Réservation au minimum 5 jours
ouvrables avant le début de la cam-
pagne.

MATERIEL

Matériel 3 jours ouvrables avant le
début de la campagne (5 jours pour
RichMedia).

ANNULATION
Voir conditions générales

SPECIFICATIONS TECHNIQUES

Minoc respecte les normes générales
de UIAB. Pour toute information, con-
sultez http://www.iab-belgium.be

et http://www.iab.nl/

CONTACT

Minoc Business Press
Parklaan 22

2300 Turnhout

Tél: +32 (0)14 46 23 00
Fax: +32 (0)14 46 23 66
E-mail: salesf@minoc.com
http://sales.minoc.com
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Marketing E-mail

Envois de confiance aux lecteurs
qui ont confiance dans la marque

Lutilisation des adresses e-mail a fortement aug-
menté ces derniéres années. Un colt moins élevé
et un temps de réponse rapide sont deux avan-
tages du marketing par e-mail. Minoc Business
Press a constitué ces dernieres années un large
fichier d’adresses e-mails de lecteurs, internau-
tes et abonnés aux newsletters. Minoc utilise en
outre une procédure d'inscription a double opt-in,
ce qui garantit des adresses mail de qualité. La
base de données est actualisée en permanence et
enrichie avec des données d'adresse. Des actions
lecteurs permettent une interaction et undialogue
optimal entre abonné et site web.

Minoc Business Press atteint les ménages de
368.611abonnésavec lanewsletter de leur magazi-
ne ou site web favori: c’est une relation de confian-
ce particulierement solide. En tant qu'annonceur,
Vous pouvez envoyer votre message commercial a
ce groupe cible intéressant. Le mailing est envoyé
parlamarque, ce qui permet un contréle soigné du
message, du groupe cible et du nombre de mails
qu’un abonné recoit. Une bonne balance garantit
en effetuntaux d’ouverture optimal, une réception

idéale et... une bonne réponse.

Qui souhaite avolr une marge ol EmailGarage
supplémentaire en 2000 7
——

Score
withPanda
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