






23 

Médiakit 2010



24 

Minoc Business Press L'éditeur de l'ère numérique

GROUPE CIBLE
PRATIQUE - CONSOMMATEURS
Le groupe cible de Clickx Magazine? 
Des personnes ayant un niveau d’instruction 
élevé, de 18 à 54 ans, appartenant aux classes 
sociales les plus aisées et professionnellement 
actives. Clickx Magazine vise un large public de 
consommateurs qui utilisent activement l’infor-
matique. 

Le lecteur type de Clickx Magazine? 
Hautement qualifié, il est fidèle à son magazine. 
Loin d’être un as de l’informatique, il utilise vo-
lontiers un ordinateur et internet. Il est particu-
lièrement ravi de constater qu’il existe encore 
des personnes qui ne comprennent pas toujours 
au premier coup cette technologie complexe, et 
trouve dans son magazine la réponse à de nom-
breuses questions.

ENQUÊTE AUPRES DES LECTEURS
LECTORAT: 95.000 LECTEURS PAR 
MAGAZINE!
Clickx Magazine est lu avec intérêt par 326.300 
lecteurs. Les nouvelles statistiques CIM (nombre 
total de lecteurs, 2008-2009) confirme l’impor-
tance du public et grâce à une forte hausse des 
groupes sociaux 1 à 4 – a l’ambition d’augmenter 
la valeur de ce domaine. 

UTILISATEURS INTENSIFS
Les lecteurs de Clickx Magazine utilisent 
intensivement leur ordinateur et ne cessent 
de rechercher des informations susceptibles 
de les aider à mieux le comprendre et l’utiliser. 
Leur partenaire, c’est Clickx Magazine. En 
mettant clairement l’accent sur l’information 
pratique, Clickx fait progresser ses lecteurs 
à un rythme bimensuel. Et ce, en élargissant 
leurs connaissances informatiques de façon 
ludique et pratique. La devise de Clickx 
Magazine, ‘Plus de plaisir au clavier’, 
résume parfaitement l’objectif poursuivi. 

AGE

• Cadre 18,6%
• Employé 37,8%
• Pensionné 9,8%

• Etudiant 9,8%
• Ouvrier/Artisan 15%
• Autres 9%

ACTIVITÉ PROFESSIONELLE
1,5%

14,7%

20,4%

20,1%

23,7%

14,5%

4,9%

37,8%

9,8%

9,8%

15%

9%
18,6%

• De 12 à 14 ans 1,5%
• De 15 à 24 ans 14,7%
• De 25 à 34 ans 20,4%
• De 35 à 44 ans 20,1%

• De 45 à 54 ans 23,7%
• De 55 à 64 ans 14,5%
• Plus de 65 ans  4,9%



25 

Médiakit 2010

FACTS & FIGURES
•  29% ont un ordinateur portable
•  55% ont un ordinateur multimédia
•  34% ont ou envisagent d’acquérir un 

 netbook

LECTEURS INTENSIFS
Pour le lecteur de Clickx Magazine, l’ordinateur 
occupe une place importante au sein de la fa-
mille. La lecture de Clickx Magazine lui permet 
de retirer davantage de plaisir de son investisse-
ment. Plaisir qui se traduit aussi par l’achat de 
matériel et de logiciels supplémentaires, com-
me un appareil photo numérique, par exemple, 
ou une nouvelle imprimante photo. Le lecteur de 

Clickx apprécie que son magazine favori jette les 
bases de ces achats. Les tests comparatifs lui 
fournissent les informations dont il a besoin.

FACTS & FIGURES
•  85% des lecteurs de Clickx gardent les 
 articles ou les magazines
•  62% achètent le magazine pour avoir des 
 informations sur un achat spécifique

Ne manquez pas de publier votre publicité dans 
Clickx Magazine. Vous atteindrez un lectorat 
conquis qui considère comme fiables les infor-
mations de son magazine préféré. Un lectorat 
qui conserve son magazine et qui lui fait con-
fiance lors de ses achats.

• Primaire + Secondaire inférieur 15,2%
• Moyen  43,2%
• Supérieur non-univ. et univ 41,1%

NIVEAU D'ÉTUDES

15,2%

43,2%

41,1%

• Groupes 1-2 40,7%
• Groupes 3-4 34,5%

• Groupes 5-6 18,7%
• Groupes 7-8 6%

GROUPES  SOCIAUX

40,7%

18,7%

6%

34,5%
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Info
DÉLAIS
RESERVATION
16 jours ouvrables avant la parution

MATERIEL
12 jours ouvrables avant la parution

Annulation 
voir conditions générales

PARUTION
Toutes les deux semaines,
soit 24 fois par an

TIRAGE
33.000 exemplaires

CONTACT
Minoc Business Press
Parklaan 22
2300 Turnhout
Tél: +32 (0)14 46 23 00
Fax: +32 (0)14 46 23 66
E-mail: sales@minoc.com
http://sales.minoc.com

RATES 2009-2010
Quadri Euros
1/1  3.800
2/1  6.850
1/2  2.350
1/3  1.850
1/4  1.400
Couverture 2  4.800
Couverture 3  4.300
Couverture 4  5.300

SUPPLÉMENTS (PAGES RECTO-VERSO)
1 page  4.800
2 page  7.600

FRAIS TECHNIQUES
  Hors frais de ports et blister
Collés  12,5 euros (par 1.000 pièces)
Joints 25 euros (par 1.000 pièces)

Tous les prix s’entendent en euros, hors TVA. 
Valable jusqu’au 01/11/2010

SUR DEMANDE:
■  Suppléments de plus de 2 pages, supplé-

ments de dimensions différentes
■  Dépliants, cd, autocollants, cartes réponses
■  Réductions applicables: fréquence, quantité, 

combinaison
■  Emplacement préférentiel: + 15%
■  Prix sur la base du matériel livré par l’annon-

ceur. 
■  Les modifications, duplications et les ébau-

ches seront facturées. 

En 2010, 6 numéros spéciaux paraîtront [les sup-
pléments de Clickx], pour lesquels le tarif sera 
majoré de 20%. Ces suppléments auront un ti-
rage supérieur et resteront en magasin pendant 
deux mois. 
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Verschijningsdata 2010
n  Verschijnt om de 14 dagen.

clickx magazine
	N ummer	D eadline	D eadline	 Verschijnings-
 		R  eservering	M ateriaal	 datum
	 208 = extra	 14-dec	 16-dec	 5-jan
	 209	 23-dec	 4-jan	 19-jan
	 210	 11-jan	 15-jan	 2-feb
	 211	 25-jan	 29-jan	 16-feb
	 212 = extra	 8-feb	 12-feb	 2-mrt
	 213	 22-feb	 26-feb	 16-mrt
	 214 	 8-mrt	 12-mrt	 30-mrt
	 215	 22-mrt	 26-mrt	 13-apr
	 216 = extra	 5-apr	 9-apr	 27-apr
	 217 	 19-apr	 23-apr	 11-mei
	 218	 3-mei	 7-mei	 25-mei
	 219 	 17-mei	 21-mei	 8-jun
	 220 = extra	 31-mei	 4-jun	 22-jun
	 221 	 14-jun	 18-jun	 6-jul
	 222 	 12-jul	 16-jul	 3-aug
	 223	 6-aug	 10-aug	 31-aug
	 224 = extra	 20-aug	 24-aug	 14-sep
	 225 	 3-sep	 7-sep	 28-sep
	 226 	 1-okt	 5-okt	 26-okt
	 227 = extra	 15-okt	 19-okt	 9-nov
	 228	 29-okt	 2-nov	 23-nov
	 229	 26-nov	 30-nov	 21-dec

diederikv
Rectangle
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